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201501 | ONLINE
INTERAKTIVE BANNERWERBUNG IN 3D

Die vom norwegischen SoftwareentwicKixenseentwickelte
Tsiiw¥aw¥t " vy {i EV } s s "
S"x w¥}lls }w{§ tw{ T8 ¥ s u z
X" ji}8{¢i{w¥sg | ¢ac¢cz~ s”X ¢t
soll fallenden Klickraten entgegenwirken. Die-Bider

a W¥ V Wi ) f w8 W¥y¥-8 7 jvV
vs¥Nt w¥ !'u¥¢~~8@ {8 Z{~-xw
Smartphones bewegt sich die 3Werbung auch dann, wenn
das Smartphone bewegt wird. Die-BEHanner laufen auf den

o — \Q\N(" 2
) e \/\/O‘,\(3 \ \‘\\{'\\\\ %
Z'ne') Ak

tS:{W¥§W |Wt:W{§W| W{iXNyWi(@)I'ﬂagG

Quelle: http://www.cxense.com
Initiator : CxenseASA, Norwegen
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2015 02| BEST PRACTICE
ADSERVERAMPAGNEN IM FERNSEHEN

Die Hamburger Agentur Pilot hat gemeinsam mit dem
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Quelle: http://www.smartclip.com
Initiator : smartclipHolding AG, Deutschland
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2015 03| OUTDOOR & PROMOTION
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Porsche hat zusammen mit der WerbeageontQH Media
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QUELLE:http://www.oohmedia.com.au
INITIATORDr. Ing. h.c. F. Porsche AG, Australien
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2015 04| ONLINE
PER WEBPLATTFORM DEN ECHTEN LADEN BESUCHEN
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Quelle: http://www.whisbi.com

Initiator : WhisbiTechnologies S.L., Spanien
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2015 05| LIFESTYLE
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versehen werden.

Quelle: http://www.ikea.com
Initiator : Inter IKEA Systems B.V., Schweden
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2015 06| OUTDOOR & PROMOTION
WERBEPLAKAT DRUCKT SELFIES
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die Fotos von den vor dem Plakat posierenden Passanten
s"!'v¥ u}lwj }¢ji8w@ VsxN¥
Motiv Aufstellung nehmen, ein Selfie von sich aufnehmen
"iv vs! T{~v sjluz~{wUwjv -
#FantaTastesLikeei Instagram hochladen. Wenige Momente
' £Y%8wWY¥ yst vs! b~s}s8§& Ntwy¥
gedruckte Foto aus, das der Fotograf mit nach Hause nehmg
konnte. Die Kampagne zeigt, wie Onlinand Outof-Home
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Quelle: http://jcdecaux.com.au
Initiator : The CocaCola Companustralien
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2015 07| OUTDOOR & PROMOTION
STRASSENLATERNEN WERDEN ZU WERBEBANNERN
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Boden projizierten, die den Passanten die Geschichte der
Stadt vermittelten. Hierbei wurden mit Text bedruckte Linse
aus Kristallglas verwendet. Die Linsen wurden in einer
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Quelle: http://www.aes.com
Initiator : AES Corp., Brasilien

gﬁg?EIAACH In Zusammenarbeit mit TRENDONE 8



2015 08| BEST PRACTICE
POPURRESTAURANT MIT ESSEN AUS BHRUSIKER
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Die Branchenmesse 3D Printshow in London hat gemeinsa
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Quelle: http:// 3dprintshow.com
Initiator :EV b ¥{ 8! z¢2a> Y¥CeUt ¥{8sii{wij
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2015 09| OUTDOOR & PROMOTION
SEAT TRANSFORMIERT BUSHALTESTELLE

SEAT hat Bushaltestellen in Barcelona und Madrid modifizie B L. “3 T il E
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Quelle: https://www.youtube.com
Initiator: SEAT S.A., Spanien
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2015 10| BEST PRACTICE
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M & C Saatchi hat in Londons Oxford Street eine Werbetafeka

aufgestellt, die sich an die Reaktionen der Passanten anpas
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woraufhin wiederum die Reaktion der jeweiligen Person
gemessen wird. Das langfristige Ziel dieses Ansatzes ist es
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Quelle: http://lwww.clearchannel.co.uk
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2015 11| OUTDOOR & PROMOTION
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Die Mundwassermarkasterinehat zusammen mit JWT
London eine App zuvlimikerkennungentwickelt, die es
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Quelle: http://www.listerine.de
Initiator : Johnson & Johnson Company, USA
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2015 12| OUTDOOR & PROMOTION
BILLBOARD GEHT UM DIE ECKE
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Quelle: https://www.youtube.com
Initiator : Samsung Electronics Co. Ltd., Schweden
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anderweitig zu verwenden.

x U 2016 Alle Rechte vorbehalten

GOLDBACH y
AUSTRIA



GoldbachAustria GmbH

Laimgrubengass&4 | 1060 Wien

T +43 1370 888]| +43 1 370 88820
www.goldbachaustria.at

GOLDBACH

AUSTRIA



